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Da musica a fotografia: Sagres® convida jovens
talentos a interpretar a Alma Portuguesa

Barbara Bandeira é um dos nomes mais conhecidos que se junta a marca para refrescar

tradicdes e mostrar um novo olhar contemporaneo sobre a Alma Portuguesa

Ao longo do ano, varios artistas da nova geracao — fotégrafos, ilustradores e criadores de

conteldo —dardo expressio a Alma Portuguesa, procurando retratar com autenticidade as

emocoes e as vivéncias que representam aquilo que é ser portugués

Desde sempre com a portugalidade no seu ADN, a Cerveja Sagres® celebra um ano do seu novo
posicionamento. Mais do que celebrar as tradigcdes portuguesas, a marca evoluiu para ser um
simbolo da Alma Portuguesa, onde cabem todas as emocgdes, as vivéncias e as contradicdes
que representam as particularidades daquilo que é ser portugués —algo que nao se explica, mas
que se sente.

Em 2026, Sagres® reforca este posicionamento, aliando-se a uma nova geragao de talentos
que vao dar expressao a riqueza da Alma Portuguesa, através de diferentes linguagens
artisticas, sempre com uma “lente” contemporéanea.

“A nossa alma é tao rica e diversa que nao cabe numa sé explicacédo ou definicdo. Sagres € a
marca que da vida a Alma Portuguesa e reforca este compromisso ao estabelecer parcerias com
diferentes artistas nacionais que vao retrata-la de forma genuina e plural, captando-a em
momentos que sabemos que tém muito significado para os consumidores e onde a celebracgéo,
o convivio e a unigo estdao sempre presentes”, explica Filipa Magalhaes, responsavel de
Marketing da Cerveja Sagres®.

Um dos talentos em destaque é Barbara Bandeira, que assume um papel importante nesta
narrativa enquanto umadasvozes da Alma Portuguesa. A artista tem-se dedicado areinterpretar
os costumes da cultura do pais através da musica, em particular no seu novo album “Lusa”. Da
parceria com a Sagres®, vao resultar varios momentos ao longo do ano onde a jovem cantora
promete surpreender o publico com uma abordagem que reinventara as tradigdes portuguesas.

“A colaboracdo com a Sagres surge de forma natural porque reflete exatamente o caminho que
tenho feitoem ‘Lusa: ato I’ - respeitar e honrar o passado, mas sem medo de evoluir. Aalma lusa
nédo esta parada, transforma-se, cresce, vive. E é isso que quero continuar a descobrir e a
partilhar, agora também em parceria com a Sagres”, refere Barbara Bandeira.
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Sabendo que umaimagem vale mais do que mil palavras,
Sagres® apresenta no digital a rubrica “Retratos da Alma
Portuguesa”, assinada por fotégrafos emergentes que
vao captar a identidade e cultura do nosso pais com as
suas lentes analdgicas sob um olhar moderno e
refrescante. O projeto conta com a participagéo de Inés
Costa Monteiro, Kitato, Pedro Moura Diniz, Peperan e
Wide.boy.

Estesretratos distinguem-se pela sua diversidade visual,
cruzando linguagens documentais, poéticas e
contemporaneas, oscilando entre o registo do
quotidiano e uma leitura mais emocional e simbdlica da
realidade. Inés Costa Monteiro é a criadora que da inicio
a rubrica, sendo que més a més havera espaco para a
lente dos diferentes fotégrafos.

“Trabalhar uma marca como a Sagres é especial porque é uma cerveja com histéria que
atravessa geragoOes e estd presente nos momentos que merecem ser celebrados, onde a nossa
alma se revela. Procuro sempre a naturalidade e os detalhes da nossa cultura — o velho, o
antigo, aquilo que a partida parece pouco fotografavel, é sempre o que me inspira a querer torna-
lo bonito”, destaca a fotografa Inés Costa Monteiro.

A estes talentos juntam-se ainda as ilustradoras @laviebypi, que esteve com a Sagres® no
Aeroporto de Lisboa a retratar momentos reais de reencontro, numa onde a saudade
passou para o papel; e a @muitochata, que apresenta postais Unicos inspirados nos dizeres
portugueses e efemérides populares, tendo o primeiro sido langado a propdsito da

, Sob o mote “Livres para mandar vir”.

COM SAGRES, AS EMOGOES SAO VIVIDAS DE COPO E ALMA

O lado mais extrovertido da Alma Portuguesa vai ser ativado este ano pela Sagres® sob o mote
“Vivemos de Copo e Alma”, um conceito que é outra das novidades e que uniformiza a forma
como a marca comunica a sua presenca em ativagdes, eventos e experiéncias patrocinadas.
Aproximam-se momentos de grande celebragao dos quais Sagres® fara parte, como os Santos
Populares, os festivais de musica e os jogos de futebol do Mundial 2026 com a nossa Selecéao.
Estas sdo ocasides de emocodes fortes onde os consumidores ja vibram de corpo e alma - com
uma Cerveja Sagres na mao, viverao de “Copo e Alma”.

Para mais informacgodes contacte:

Francisca Azenhas | +351 913 167 671| francisca.sazenhas@adagietto.pt
Marlita Carneiro | +351 919 864 332 | marlita.carneiro@adagietto.pt
Beatriz Raposo | +351 915 169 575 | beatriz.raposo@centralcervejas.pt



https://www.instagram.com/inescostamonteiro/
https://www.instagram.com/inescostamonteiro/
https://www.instagram.com/kitato/
https://www.instagram.com/pedromouradiniz/
https://www.instagram.com/peperan/
https://www.instagram.com/wide.boy/
https://www.instagram.com/laviebypi/
https://www.instagram.com/reel/DWoyRM2iGzn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/muito.chata/
https://www.instagram.com/p/DXhDKlcCI13/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DXhDKlcCI13/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
mailto:francisca.sazenhas@adagietto.pt
mailto:marlita.carneiro@adagietto.pt
mailto:beatriz.raposo@centralcervejas.pt

